m_Limpianta in cifre_
Potenza installata
48,96 Kwp (kw di |1|cm]
Annu di installazione
1 febbraio zrm

Produzione annua
Camita kwh
Tipologia di pannelli

film sattile (silicio amarfo)

Tipologia di impianto

completamente integrato
nella copertura

Fonte: dati anendabi

L'IMPEGND SUL FRONTE DELLA RESPONSABILITA SOCIALE RACCONTATO DALLAD DELL AZIENDA

La vision etica di Gruppo Raspini

Salutismo e sostenihilita ambientale del processo produttivo sono le aree
in cui il salumificio piemontese ha investito maggiormente negli ultimi anni

L a responsabilit sociale d'im-
presa, secondo il Gruppn
Raspini, passa attraverso ['a-
tenzione alla salure del consi-
matore € la sostenibilith am-
bientale. Inserita all’interno di
una pilt ampia strategia, la rsi
contribuisce al rafforzamen-
to di elementi indispensabili
alla costruzione della brand

Coslil tetto & diventato ‘solare’
LA SOSTEMIBILITA AMBIENTALEEIL
SECONDO ASSET SU CUI RUOTA LA POLITICA

DI RESPONSABILITA SOCIALE DI RASPINI, garantito

dall'ottenimento della certificazione Uni En Iso

14001-2004 e concretizzato con l'instaliazione,

a febbraio 2008, di un impianto fotovoltaico di

ultima generazione, Solar Roof. "Si ¢ trattato del

primo importante step - spiega Umberio Raspini,
ad di Gruppo Raspini - verso la realizzazione

di un programma di risparmio energetico,

che ci vede coinvolti nel nostro territorio. Le

particolari condizioni climatiche della zona

pedemontana pinerolese, oltre che caratterizzare
la nostra produzione di salumi, consentono

una buona quantitd media annua di radiazioni

solari e di conseguenza una soddisfocente

produzione di energia fotovoltaica, nel pieno
rispelto dell'ambiente”. Il sistema Solar Roof,
prodotio dalla societa Sarnafil, & infatti a basso
impatto ambientale e perfeltamente inserito
nell'architetiura industriale, perché consente
l'integrazione delle celle fotovoltaiche nel manti
impermeabili delle coperture. “Il progetto Solar

Roof - conclude Raspini - ha ricevuto segnalazioni

di merito, fra le tante, da Legombiente e dalla

Regione Lombardia®™. | kwh prodotti nel primi

due anni sono stati circa 1 10mila, maéin

fase avanzata di studio il complelomento dei

successivi lotti di
impianti fotovoltaici,
per quintuplicare a
regime la produzione
di energia da guesta
fonte rinnovabile.
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reputation, quali la fiducia ¢
"identica aziendale, come spi&-
ga a Fond Umberto Raspini, ad
dell’'omonimo Gruppu: "La
reputazione d'"tmpmsa & un
percorso che Raspini ha intra-
preso da tempo, dimostrando
una particolare attenzione e
sensibilith da un lato ai temi
della sostenibilith ambientale,
di prodorto e di processo, e del
salutismio e dell’'educazione ali-
mentare dall’alro. Non 2 caso,
nella recente nvisitazione della
comunicazione, abbiameo scelo
il claim “Benvenuti in E‘Lm'[g]ia"
coerentemente con la vision
aziendale, un insieme di valori
che rimandano alla rradizione
familiare della cura e dell’ar
tenzione per il ciho Zenuino.
Una delle pili forti caratteriz-
zazioni del nestro marchio,
infacei, deriva |:|a||"|mp-egno
profuso per garantire alle nostre
pmdur_'mni elevare valenze nu-
rrizionali o saluristiche, nonché
dall’aver sapuro wghv:re nuovi
bm:@m ned consumarori, legati
all'insorgere delle intolleranze
alimentart”,

In anticipo risperto al bench-
mark del mercato italiano dei
salumi, infatei, ¢ dalla meti
dcgfi anni MWovanta che il sa-
lumificio, grazie all intuizione
di Tiziana Raspini, biologa
ed esperta di alimenrazione,
offre soluzioni di qualith ai

UMBERTO RASFPINI

celiaci. L'attenzione a que-
SLO segimento & cresciuta ne-
eli anni al punto che, oggi,
la gamma delle ormai 100
referenze gluten free corri-
sponde a circa il 70% della
produzione complessiva del
Gruppo. “Siamo stati pionieri
nel segmento del senza glutine
— afferma Umberto Raspini —,
ma JI NOSCro lI'I'I pEgnD plﬂse‘
gue nella gestione di tutei gli
3|]c‘rgtni\ concretizzandosi
attraverso verifica e validazio-
ne dei processi produttivi che
vannao dalla quaJi[:[caz.in ne dei
fornitori alla validazione pre-
}H'Gduhiunt delle operazioni
di sanificazione, dal campio-
namento dei prodotn di testa
(quelli ottenuri dopo alere
lavorazioni) fino alle indica-
zionl per | consumarori .
Murinteresa Salocch
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