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Distintivita sullo scaffale
e il nuovo driver di Raspini

Cesdin Amprino
direllare gemerale Rasphni

A Bne 2007 Raspini decde
o dare uma svolta alla pro-
pria mpostazione srategica
e inizla con lndividuazions
del diver che definiscone I
posizionamento nel prossimi
anni: radifione, irmovasona,
bonta & scurezzn. Lo shep
successivo @ guelo d dara
alla propria offerla una sena
di carattenstiche in grado di
essere afiratbve e distindive
per # consumalore.

Un percorso che ha portato
lazienda a mwestire 12 mi-
lioni o ewro N una neova
linea & produzione desBnata
specificatamente ai prodoti
in vaschelts su cui Raspini
punta per sostenmere [offerta
im gdao & mel canale discount
che attualmenie quota il G4%
del fatturato. Un ambito che
l'azienda: “infende svilluppara
wtericrmente -afferma Cesa-

333333

re Ampring diretiore generale
Raspini- puntando sulla ore-
scifa della propria brand awa-
reness, Ecco perché nel 2008
abblamo modificato la nostra
strategia creando wn nueova
concepl dl predetlo & una
nuova campagna pubblicitaia
incentrata sulla famiglia, con
cul rinforzare Nmmagene delia
marca & rluscre a rasmetlere
una stara. Lobletive & di farci
notare e pol farcl scegliere
dal consumators Heseendo
a fidelzzale manienendo ka
prormessy & gqualith in el
i Serd|Z0, QUSlo @ SICUNEZER
aimentare’. Conseguentea Mul-
teriore siep dellaccords con
The Walt Disney Company
par lulikzzo di Topolino sulla
novitd presentata a Tultcfood,
Ham Cofto, 2475 g di hambur-
ger a basa di prosculio cobio,
in 4 vanamb. °| primi segrali
-conclude Ampsno- o confor-
tano circa |'apprezzamento
da parte dei buyer per que-
sto prodotto detntvo, legato
ai bambini. Il progetio sara
supportate da un'adeguata
campagna comunicazionals
attrayerso una mrata attvita
in co-marketing uhlizzanda al
megho tutt | media di dispone
Disnay”, Ugo Stalla

Monini si sviluppa oltre Polio extravergine

Il core business imane Folio, ma mettere & frutio
il prorio brand per allargarsi a mercas con rend
pasifid & una strategia che consente d @wvicinars)
& nuayl corsumsaion €, nel eamtempa, i offrire &la

disirEone un sengio maggore, andando quindi 2 ofitire una completezza
redfares cel candimantn, Manini, per b sus pelSca di extension band ha
g0zt di swluppare, s Falim, gil Apanivy, 2 sake dale Rcettazioni anginal,
bagate pent sulls imdzions cdinana Raana, che s canaferzzan anche per

Ia boro wersafilbs: i cucing, Un ulencre pesso dellexension brand di Manini

& rappresentatn dalls Ova Nocelara el Bedos Dop; Mazienda spokdina

& il primo marchis delfobe exraverging d'olva in Naka ad avene fra ke sue
redererze anche oorferionl di obue, A1 100% ialiara, Mepind ha chiuso § 2008 a

ks 133 milior of i
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Peroni & la hivra dalla hece chiarn & puliia
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ialian. Conme iquando i appasssion
mEp e i A
alla Nazionale di Calelo, el emozioniamo
davanii aghi azeorr del Roghy ¢ gostiamn
una pi..r ra in buona r|1|1'||'||:..|__-:11i.1..
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