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Raspini
o Remo Pochettino

| Secondi col fiocco & il nome della nuova gamma di prodoti firmata Raspini. La linea comprende
quatiro referenze: 'arrosio e lo sfinco arrosto di suino; il bollito e I'arrosio di carne bovina. In
questo caso il prodotio & realizzalo con came di bovini nali, allevali e macellali in Piemonte.
"Si trafia di prodotti freschi che vaniano una shelf life di 60 giomi. Un'alira coratteristica di que-
sli arrosli & I'assenza di qualsiasi condimento. Abbiamo prefgrilo lasciare al consumatore la pos-
sibilita di scegliere il contorno pity adeguato per accompagnare il piatto. Con questi prodotti av-
viamo un processo di diversificazione della nostra offerta. Per garantire la qualita Raspini anche
in comparti merceologici diversi da quello dei salumi®, spiega Remo Pochettino, direttore com-
merciale. Olire a questa novitd, nello stand Raspini, un posto imporiante spetia ai salumi della
linea Raspini-Disney: dal capostipite, 'hamburger di prosciutio cotio HamCotto, agli offetiati. “Gli
affetiali Raspini-Disney sono slati accolli in modo eccezionale dol mondo della distibuzione. E'
un prodotio innovalivo che cattura la curiosita e linteresse dei consumalori. le priorita per il 2011
sono due: consolidare i risuliali e le quole di mercalo nelle regioni che presidiomo da sempre
e rafforzare la nostra presenza nel resio d'lialic”, conclude Pochettino.




